Expert-Serpha

Franchise de Mini-Laiteries : Une Opportunité
pour Investir

Produisez des produits laitiers et boissons naturelles, adaptés a votre marché
local



Etude de marché régional
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Page 1: Pourquoi et Comment Choisissons-Nous une Région ?
1. Titre principal accrocheur :
“Etudier, comprendre, et choisir : Notre méthode pour batir un impact durable.”

2. Introduction : Pourquoi étudier une région ?
. Texte :

e “Avant de choisir ot installer une franchise de mini-laiterie, il est crucial de bien connaftre les besoins de la région et
son potentiel de développement. Nos études de marché ne se limitent pas aux chiffres : elles prennent en compte les
réalités économiques, sociales et humaines pour maximiser l'impact positif.”

3. Notre méthode en 3 étapes :
. Etape 1 : Collecter des données fiables

e “Nous réalisons des enquétes terrain pour comprendre les habitudes de consommation et les besoins locaux. Cela
inclut des entretiens avec les familles, les commergants, et les agriculteurs.”

¢ Exemple : Analyse des volumes de lait consommés par ménage.
o  Etape 2: Evaluer les opportunités économiques

» “Nous identifions les régions avec un potentiel économique : un bon acceés a la matiére premiere (lait), un réseau de
distribution solide, et une demande croissante pour les produits locaux.”

¢ Exemple : Disponibilité de producteurs laitiers dans un rayon de 50 km.
. Etape 3 : Etudier les aspects sociologiques et humains

e “Nous analysons également comment une franchise pourrait transformer la communauté : création d’emplois,
réduction des inégalités et amélioration des conditions de vie.”

¢ Exemple : Mesurer 'impact d’'une mini-laiterie sur les revenus des éleveurs.



Illustration suggérée :

. Un schéma linéaire avec des icones pour représenter les 3 étapes (Données, Economie, Société).

. Une photo de producteurs locaux ou de familles utilisant les produits.

Page 2 : Critéres de Validité et Impact Transformateur

1. Nos criteres de validité

° Texte :

e “Pour garantir que chaque franchise est un succes durable, nous avons défini des critéres précis pour évaluer une
région. Voici les questions que nous posons :”

1. Larégion dispose-t-elle d'une production suffisante de lait ?

2.  Existe-t-il une demande pour les produits laitiers locaux (yaourts, fromages, lait pasteurisé) ?
3.  Lapopulation locale est-elle préte a acheter des produits locaux ?

4.  Quels sont les bénéfices économiques et sociaux attendus ?

Illustration suggérée :

. Un tableau ou un encadré listant les critéres avec des icones (ex. : bouteille de lait pour la production, panier
pour la demande, maison pour la communauté).

2. L’'impact transformateur d’une franchise

° Texte :

» ‘“Installer une franchise, ce n’est pas seulement vendre des produits. C’est aussi : “

. Créer des emplois locaux : Ex. 10 a 20 emplois directs et indirects par franchise.

. Soutenir les producteurs locaux : Garantie d’achat équitable pour leur lait.

. Renforcer I'économie régionale : Réduction des importations et dynamisation du commerce local.
. Améliorer les habitudes alimentaires : Accessibilité a des produits frais et sains.

Illustration suggérée :

. Une infographie visuelle avec des chiffres clés pour montrer 'impact (emplois créés, litres de lait transformés,

familles soutenues).

Conclusion et Appel a I'action

° Texte :

e “Chaque région est unique, et notre mission est d’en révéler tout le potentiel. En choisissant d’installer une franchise
dans ces régions, nous contribuons a bdtir des communautés plus fortes, plus saines et plus prospéres.”

* “Rejoignez-nous dans cette aventure !”

Illustration suggérée :

. Une carte stylisée avec des points indiquant des régions potentielles.






